SHP: “La campaña de promoción de Cusco debe ser más agresiva”

Martes, 09 marzo de 2010 
TURNO
[image: image1.jpg]AL TrERu

TR LOEADSY





La gerente del gremio, Tibisay Monsalve, señaló que los montos designados son muy pequeños.

La gerente de la Sociedad Hoteles del Perú –SHP–, Tibisay Monsalve, indicó que las reservas en Cusco aún son muy bajas, a pesar del anuncio de que la vía a Machu Picchu estará operativa en abril. Monsalve dijo que eso se debe en parte a que la campaña para reactivar el turismo en el Cusco no ha sido tan agresiva como debió haber sido.

“Creo que ha sido una buena campaña pero debe ser más agresiva aún. La promoción tiene que ser mucho más fuerte, sea a nivel de turismo interno o a nivel de Latinoamérica”, expresó la representante de la SHP a TurNos.

Monsalve puso como ejemplo el caso de México, que tras la coyuntura de la gripe porcina, invirtió fuertes sumas en reactivar el turismo.

“El turismo ahí se recuperó muy rápido, pero se invirtió más de 50 millones de dólares a nivel internacional, mucho más de lo que se ha destinado aquí”.

En cuanto a las reservas, propiamente dichas, no espera que haya un incremento durante marzo.

“Marzo se ve complicado y bajo todavía. Las personas hasta que no lo vean no lo creerán. El trabajo más fuerte lo está haciendo el empresario privado a través de las operadoras que trabajan en el exterior, tratando de convencer en el extranjero de que vendan Perú y de que no habrá ningún problema desde abril”, finalizó.
