15 de Marzo del 2010

El pERUANO 

ACTIVIDAD. después DE EFECTOS NEGATIVOS OCURRIDOS POR suspensión DE ACCESO A CIUDADELA DE MACHU PICCHU

Turismo se recuperará desde agosto
Campaña de promoción debe difundirse en Estados Unidos y Europa
Más extranjeros evalúan ingreso al mercado peruano

En agosto de este año se restablecerá totalmente la actividad turística en el Perú, gracias a la próxima reapertura de la vía férrea hacia Machu Picchu después que fuera afectada por los desastres climáticos ocurridos en el Cusco, proyectó el presidente de la Sociedad de Hoteles del Perú (SHP), José Koechlin.

“Observamos como una anomalía, como la interrupción de la vía hacia Machu Picchu, afectó la actividad turística en el Perú y fue sentida por la población cusqueña, así como en el resto del país”, enfatizó.

Refirió que el turismo tiene un gran beneficio social y por eso la sociedad debe darle importancia a dicha actividad para que continúe creciendo en el país, teniendo en cuenta que en el resto del mundo es la principal actividad económica.

En ese sentido, expresó su satisfacción por la reapertura de la vía hacia Machu Picchu para el próximo 1 de abril, ya que esa fecha significará el inicio de la recuperación de la actividad turística en la región y en todo el territorio nacional.
Koechlin estimó que a más tardar, en junio próximo, se daría a conocer los primeros resultados sobre la presencia de turistas en la ciudadela de Machu Picchu.

Al respecto, el ejecutivo sostuvo que la SHP apoya la gestión de la Comisión de Promoción del Perú para la Exportación y el Turismo (Promperú) y del Viceministerio de Turismo en la campaña del relanzamiento de Machu Picchu, la cual debe realizarse en los medios de comunicación nacionales y extranjeros.

Sin embargo, mencionó que esa campaña debe difundirse entre los operadores turísticos en el exterior, en especial a los de Estados Unidos y países europeos.

Nueva cadena hotelera en Perú

Koechlin informó que una nueva cadena de hoteles de Estados Unidos está evaluando la posibilidad de iniciar operaciones en el mercado peruano.

“Es una marca importante de Estados Unidos que pregunta sobre cómo acceder al mercado peruano y lo hace en función de una evaluación ya realizada. Sus directivos ya estuvieron en el Perú y ahora estudian los procedimientos para tener una pronta presencia en nuestro país”.

Pese a no revelar la identidad de la empresa, dijo que posee una marca de renombre en dos niveles (cinco y tres estrellas).

