	 

	En los últimos seis años
HOTELEROS AFIRMAN QUE CAPACIDAD DE GASTO
DEL TURISTA NACIONAL SE HA DUPLICADO
El mercado doméstico se ha convertido desde hace algunos meses en un segmento importante para los hoteles de lujo que operan en nuestro país. La Sociedad Hoteles del Perú (SHP) afirmó hoy que, en los últimos seis años, la capacidad adquisitiva del peruano se ha duplicado, lo que significa que se está creando un mercado interno mucho más fuerte económicamente de lo que fue antes. José Koechlin, presidente de la SHP, dijo que el turismo interno debería ser la base sólida sobre la cual descanse el turismo receptivo. Agregó que el turista nacional está en capacidad de abonar una tarifa proveniente de un hotel cinco estrellas o un hotel boutique. En ese sentido, remarcó que existen innumerables ofertas hoteleras para todos los segmentos socioeconómicos del país. "En nuestra pirámide organizacional de carácter económico, hay unos que están más arriba (económicamente) y otros más abajo que son la gran mayoría. Para cada cual, hay una oferta turística y hotelera en nuestro país”, expresó.

WORKSHOP HOTELERO EN CUSCO
José Koechlin inauguró hoy el Primer Workshop Hotelero Descentralizado "The Best of Perú" en la ciudad del Cusco, importante evento donde participan 18 cadenas hoteleras que operan en nuestro país. La cita contó con la presencia de operadores turísticos y agentes de viajes de la zona sur del Perú.


