martes 26 de mayo de 2009

SHP: Gobierno debe reforzar su campaña de imagen el extranjero 


- José Koechlin, presidente de la Sociedad Hoteles del Perú (SHP), afirmó que la labor de PROMPERU en fomentar el turismo receptivo en nuestro país es buena, pero insuficiente.
- Sobre las consecuencias de la influenza AH1N1 en el turismo peruano, manifestó que pueden ser controladas, siempre y cuando el gobierno tenga una “capacidad política de respuesta más rápida para enfrentar esta situación negativa”.
- “En la actualidad, no hay nadie quien está haciendo esa labor”, afirmó en clara alusión a la ministra de Comercio Exterior y Turismo (MINCETUR), Mercedes Aráoz.
El Presidente de la Sociedad Hoteles del Perú (SHP), José Koechlin pidió al gobierno, a través de PROMPERU (Comisión de Promoción para las Exportaciones y el Turismo) a que refuerce su campaña de promoción del Perú turístico en el extranjero, especialmente en mercados específicos.

“Es lamentable que la percepción que tengo yo es que no se esta haciendo así. A pesar que el Perú ostenta esa buena imagen, muy poca gente la conoce., debemos estar en más mercados y con mayores exposiciones”, expresó Koechlin con notoria preocupación.

Agregó que en el extranjero manifiestan que el Perú aún les falta presencia “y esa es la labor específica de PROMPERU”.

Manifestó que es necesario que las autoridades gubernamentales tomen conciencia que el turismo es una gran posible actividad económica, pero ahora “es una cenicienta dentro de la percepción del mundo económico”.

“El Perú, a través de su gobierno, debe tener una capacidad de respuesta política más rápida, más enfocada y con mayor ahínco de que como enfrentar las situaciones negativas”, afirmó Koechlin.

En ese sentido, el titular de la SHP pidió que el gobierno debe tomar urgentes medidas para que no caiga el turismo receptivo en el Perú, como lo que se está experimentando en México, donde prácticamente las renombradas cadenas hoteleras lucen vacías a raíz de la aparición de la influenza AH1N!.

“El caso de México es dramático y casi absurdo. Prácticamente el turismo de ese país se ha visto perjudicado por la influenza AH1N1. Recientemente, me reuní con el gerente de una prestigiosa cadena internacional para México y me informo que en los últimos días reportó pérdidas ascendentes a más de US $4.0 millones”, reveló Koechlin.

En el caso del Perú, el titular de la SHP manifestó que hay un cambio del comportamiento del pasajero “y que estamos tratando de entender que se debe y como mitigar o en todo caso, como reorientar la oferta peruana para que vaya a recuperar posiciones”.

Sin embargo, reconoció que el turismo de lujo no se ve “tan afectado” por la crisis financiera internacional, ni por la influenza AH1N1.

“Es cierto, ya que es un segmento que tiene más resistencia a los eventos negativos, por el entendimiento; las personas que pertenecen a este segmento tienen un mejor entendimiento de la importancia de los sucesos negativos como tales”, explicó.
Ministerio de Turismo
El presidente de la Sociedad Hoteles del Perú fue enfático que al manifestar con una hipotética presencia del Ministerio de Turismo en el Perú, la reacción política ante estas dos adversidades sería más rápida y consecuente.

“La persona responsable en turismo estaría haciendo una campaña política fuerte en el Consejo de Ministros para que sus fondos sean entregados por el Ministerio de Economía y Finanzas a fin de que el turismo lo pueda usar para el turismo. En la actualidad, no hay nadie quien está haciendo esa labor”, afirmó en alusión a la ministra de Comercio Exterior y Turismo (MINCETUR), Mercedes Aráoz.

Al respecto, dijo que Aráoz tiene “mucha capacidad personal en sacar los tratados de libres comercios y sacar adelante al Perú en las exportación de bienes, con gran éxito”.

“Ese mismo éxito queremos que lo aplique al turismo”, finalizó Koechlin.
