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Presupuesto de hoteles en Perú para el 2010 debe ser cauteloso y conservador 


El presupuesto de la mayoría de los hoteles del Perú para el 2010 debe ser más cauteloso y conservador debido a que las perspectivas presupuestales del presente año fueron afectadas por la crisis financiera internacional, planteó Adolfo Scheel Mayenberger, representante del Grupo Hotelero GHL de Colombia. El experto y empresario hotelero colombiano manifestó que las principales cadenas hoteleras que operan el Perú en habían realizado estimaciones del 2009 con los acontecimientos económicos suscitados entre el 2006 y el 2008. “Las situaciones (financieras) fueron completamente adversas en el 2009 y ahí viene el ajuste a fin de racionalizar los presupuestos”, sostuvo Scheel, quien expuso en el “Seminario Internacional de Presupuesto”, organizado por la Sociedad Hoteles del Perú (SHP). En los actuales momentos, la mayoría de los hoteles del Perú vienen estructurando su presupuesto para el 2010 y según Scheel, a pesar que el 2010 pueda ser mejor que el presente año, “pero sus presupuestos van a ser más conservadores, teniendo en cuenta que el Perú depende del mercado europeo”. “Un presupuesto conservador del 2010 significa vender lo mismo, pero con una restricción de costos, mantener los mismos rendimientos y tratar de mantener el mercado hotelero”, enfatizó. Sin embargo, el representante del Grupo Hotelero GHL de Colombia manifestó que esta situación financiera que afronta el Perú y el resto de la región es cíclica. En ese sentido, señaló que no es impedimento ni obstáculo para concretar una inversión hotelera en nuestro país. “Hay años buenos, años regulares y años malos. Es un ciclo de ocho años en donde se tiene esa variabilidad. Así es la naturaleza del negocio. Pero eso no impide en hacer grandes inversiones y se demuestra los resultados con las condiciones de rentabilidad. Es una inversión de siete a ocho años, o sea, a largo plazo”, explicó Scheel. Al ser consultado si era prudente o no a que los hoteles reajusten sus tarifas para el 2010, Scheel advirtió que “sería un error” que lo hicieran ante las actuales circunstancias económicas que el Perú afronta. “Al mantener los volúmenes (clientes corporativos) significa mantener las tarifas. Sería una error reajustar sus tarifas ya que las empresas están tratando de mantener sus presupuestos para el próximo años”, sustentó el empresario hotelero colombiano. 
