Cadenas hoteleras modifican sus tarifas para impulsar el turismo nacional 


Las cadenas que operan en Perú están modificando sus tarifas para estimular la afluencia de turistas nacionales y compensar así la disminución en la llegada de visitantes extranjeros debido a la crisis económica mundial.
Según la Sociedad de Hoteles del Perú (SHP), la crisis financiera internacional ha sido propicia para que los hoteles se fijen en el turista nacional y le asignen la misma importancia que al turista internacional y al turista corporativo.
“Las tarifas se están poniendo accesibles para el turista local”, indicó Tibisay Monsalve, la gerente general de la SHP, que agrupa a 18 empresas hoteleras, durante el Primer Workshop Hotelero “The Best of Peru”, en Lima, en las que representantes de los hoteles se reunieron con agencias de viajes y operadores turísticos.
“Varios de nuestros miembros no tenían conocimiento de la existencia de estas agencias, que a pesar de que son pequeñas, no pueden ser menospreciadas. Con estas pequeñas agencias de viajes se hacen grandes negocios”, remarcó.
Al respecto, la jefa de Ventas del Thunderbird Hotels, Patricia Ríos, reconoció que hay muchas agencias de viajes que no han tenido la oportunidad de reunirse con dicha cadena y los resultados del trabajo efectuado en el workshop se verán reflejados en un “mediano y largo plazo”.
El porcentaje de ocupación de la cadena Thunderbird Hotels (seis hoteles en Lima con 660 habitaciones) llega al 60% en el presente año.
Por su parte, el representante de Ventas de la Cadena Casa Andina, Percy Griffiths, informó que el porcentaje de ocupación de su empresa asciende al 75% en lo que va del presente año, mientras que el representante de Tour & Travel del Meliá Lima Hotel, Eduardo Castañeda, dijo que en su caso el índice es de 73%, un “porcentaje bueno si tomamos en cuenta el entorno marcado por la crisis financiera internacional y la influenza”.
Finalmente, Monsalve adelantó que el siguiente workshop hotelero se realizará en la ciudad del Cusco en agosto próximo para diversificar este tipo de reuniones de trabajo entre la SHP y la Asociación Peruana de Agencias de Viajes y Turismo (Apavit) y la Asociación Peruana de Operadores de Turismo Receptivo e Interno (Apotur).
Además anunció la realización del Primer Workshop Hotelero del Perú en San Francisco o Los Ángeles (California), Estados Unidos, para octubre del presente año.
